
B-R-O BRÓ:
A comunicação nas redes sociais 

da conclusão da obra de abastecimento 
de água na região Santa Maria da Codipi  



EQUIPE 
R2 COMUNICAÇÃO

Paloma Vieira (Analista de Comunicação)
Produção de conteúdo e organização de planejamento

Raí Amorim (Designer)
Produção de peças

Robson Costa (Diretor de Comunicação Corporativa da R2 Comunicação)
Validação de conteúdo

Itamara Santiago (Gerente de Conteúdo da R2 Comunicação)
Validação de conteúdo

ALCANCE DA CAMPANHA: 

28.659 pessoas

ENVOLVIMENTO COM 
AS POSTAGENS:

1.649 pessoas



B-R-O BRÓ
 O B-R-O BRÓ (lê-se: bê erre ó - bró) é o período mais quente do ano no 
estado do Piauí, especialmente em algumas cidades como Teresina. A 
inusitada nomenclatura faz referência a última sílaba dos últimos meses do 
ano, começando em setembro até dezembro. O calor intenso castiga os 
teresinenses que enfrentam temperaturas próximas aos 40ºC. Neste período, 
o consumo de água tratada aumenta em até 26%.



CONTEXTUALIZAÇÃO

 Com o objetivo de intensificar e apresentar as ações para a população, a R2 Comunicação 
planejou uma campanha para cada intervenção importante da Águas de Teresina na cidade, uma 
delas para beneficiar cerca de 60 mil pessoas na região norte, no bairro Santa Maria da Codipi.

 Com isso, a R2 Comunicação utilizou informações sobre as melhorias que estavam sendo 
executadas na área, com o reforço positivo da intervenção para a população.

 Nesta área, está localizado o maior conjunto habitacional da América Latina, o residencial 
Jacinta Andrade, entregue à população no ano de 2015. Pela primeira vez, a unidade de 
bombeamento de água entrou em operação para reduzir o desabastecimento histórico na região.

 Durante o período mais quente do ano, o B-R-O BRÓ, a Águas de Teresina planejou uma série 
de ações para melhorar o abastecimento de água em Teresina nos últimos meses do ano. Logo no 
início de sua atuação na cidade de Teresina, a empresa deu início ao plano de ações emergenciais.



POSTAGENS 

https://goo.gl/LbR76o https://goo.gl/vn7iJp

Informação e 
transparência



POSTAGENS 

https://goo.gl/xFvmw3 https://goo.gl/2gXPGQ



POSTAGENS & RESULTADOS 

https://goo.gl/8d5xAk

Jacinta Andrade
Maior conjunto habitacional 
da América Latina



POSTAGENS & RESULTADOS 

https://goo.gl/zUfKMc



Transparência, respeito ao 
consumidor, informações 

precisas e diálogo direto com 
a população marcaram a 

campanha nas mídias sociais 
da Águas de Teresina.  



CRONOGRAMA 
DA CAMPANHA

Ÿ ETAPA 01: CURADORIA DE CONTEÚDO: 13/10/ 17 – 16/10/17

Ÿ ETAPA 04: APROVAÇÃO DE CONTEÚDO COM CLIENTE: 22/10/17 – 23/10/17

Ÿ ETAPA 05: PERÍODO DE POSTAGENS: 23/10/17 – 30/10/17

Ÿ ETAPA 03: ANÁLISE E REVISÃO DE CONTEÚDO INTERNO: 17/10/17 –22/10/17

Ÿ ETAPA 02:FINALIZAÇÃO DE BRIEFING E PRODUÇÃO DE PEÇAS: 16/10/17– 17/10/17
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